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Platano de Canarias

El platano de Canarias, el producto de gran consumo

nacional de nuestras islas

Mas de un millén de kg de Platano de Canarias se comercializan todos los dias en la Peninsula, donde se distri-
buyen a cerca de 23.000 establecimientos para atender a los mas de 16 millones de hogares que consumen
platano durante todo el ano :

A punto de que se
cumpla un afo des-
de el final de la
erupciéon del volcan
en La Palma, que
afecté a un nicleo
fundamental para el
cultivo del platano,
el sector ha vivido
un afno de incerti-
dumbre y grandes
esfuerzos por ini-
ciar la recuperacion
de su produccién.

Una recuperacion
aln en procesoy que
es crucial para soste-
ner el volumen que
requiere el producto
canario mas consu-
mido en toda Espa-
fia, donde, ademas,
es sefia de identidad
delasislas.

Desde su implan-
tacion en Canarias
en 1880, el platano
se ha desarrollado
como un sistema de

cultivo tradicional y
realizado por peque-
fios productores, ya
que la extensiéon
media de los culti-
vos es de apenas una
hectarea, lo que re-
presenta un trabajo
manual y familiar.
No hay alternativa
econdémica y de em-
pleo en las amplias
zonas rurales de Ca-
narias donde el pla-
tano se desarrolla, y
mucho menos en La
Palma.

La pequefia pro-
piedad, contrarres-

tada en gran parte .

por un nivel de orga-
nizaciéon  sectorial
regional que es uni-
co en Espafia, con-
trasta con las gran-
des multinacionales
bananeras, capaces
de concentrar millo-
nes de toneladas pa-

ra su distribucién en
todo el mundo. Con-
tra ellas, y contra las
grandes diferencias
de exigencias socia-
les, laborales y me-
dio ambientales pa-
ra la produccién que
se aplican en Améri-
ca Latina y Africa,
compite  nuestro
principal producto
de alimentacién en
la Peninsula.

Mas de un millén
de kilogramos de
Platano de Canarias

se comercializan to-
dos los dias del afio
en la Peninsula, lo
que exige una capa-
cidad de distribu-
cion para alcanzar a
diario cerca de

23.000 estableci-
mientos, con los que
conseguir atender a
su vez, a los mas de
16 millones de hoga-

‘Tes que consumen
platano durante el

ano. Una cifras y ca-
pacidad muy poco
conocidas en nues-

tro archipiélago.
Ciertamente, el
subsector productor

platanero, al igual
que todo el sector
agricola comunita-
rio, percibe ayudas
que contribuyenala
salvaguarda del teji-
do econémico y so-
cial de las zonas ru-
rales de Canarias.
Sin estasayudas PO-
SEI, el sector seria

insostenible, pero-

tan cierto es esto,
como el hecho de

El platano generaen Canarias unamasa
salarial bruta superiot a165 millones de euros
anualesy mas de 8.000 empleos directos

que percibir ayudas
Nno es por si mismo
garantia alguna de
que los hogares aca-
ben valorando vy
comprando nuestro
producto. En este
sentido, la labor de
calidad en la pro-
duccién junto a la
promocién bajo el
paraguas unicodela
marca e IGP Platano
de Canarias, es
igualmente un logro
fundamental para la
supervivencia del
sector.

La produccién y
comercializacién
del plitano genera

en Canarias puestos

de trabajo tanto di-
rectos como indirec-
tos en todas las fases
de su produccion,
desde la cosecha y
recoleccion, hasta el
empaquetado y su

distribucién.  Mas
concretamente, el
sector genera una
masa salarial bruta
que supera los 165
millones de euros
anuales en Canarias
que se distribuyen
en mas de 8.000
empleos, a los que
hay que sumar los
puestos de trabajo
indirectos.

Las pérdidas de
produccién del vol-
can en 2022 se ci-
fran en alrededor de
70 millones de kilo-
gramos. La recupe-
racion y el manteni-
miento de la estruc-
tura social, econo-
mica y de propiedad

_del platano en laisla

de La Palma, es una
cuestion de impor-

" tancia no sélo insu-

lar, sino de toda la
region.



